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Podsumowanie

Zakupy jabtek

» Ponad potowa Polakow (55%) przyznaje, ze w ich
gospodarstwach domowych jabtka sg kupowane
przynajmniej raz w tygodniu. Najczesciej jednorazowo
kupuje sie okoto 1 kg tych owocow (48%). Badani
najczesciej nie kupujg jabtek, gdyz ich nie spozywaja.

» Polacy najczesciej kupujg jabtka w
supermarketach/hipermarketach (53%),
targowiskach/bazarach (43%) oraz
warzywniakach/sklepach osiedlowych (40%).

* Do rezygnacji z zakupu jabtek najczesciej przyczyniajg
sie widoczne uszkodzenia (49%), nieodpowiedni
wyglgd/zapach (40%) i za wysoka cena (33%).

Preferencje dotyczace jabtek

Dla Polakéw najwazniejsze przy zakupie jabtek jest ich
wyglagd/zapach (46%) oraz cena/promocja (41%).

64% badanych przyznato, ze ma dla nich znaczenie
polskie pochodzenie jabtek.

70% Polakow preferuje kupowanie jabtek luzem, bez
opakowania.

Jabtka sg najczesciej spozywane w formie surowej
(80%).

Odmiana jabtek Lobo jest najczesciej wybierana jako
ulubiona (28%), natomiast 31% respondentéw nie
zwraca uwagi na odmiane spozywanych jabtek. 42%
Polakéw preferuje stodko-kwasny smak jabtek, a 32% -
stodki. Czerwony kolor jabtka okazat sie najbardziej
pozadany przez respondentéw (51%).

Soczystos¢ jabtek jest najbardziej doceniang cechg i jest
wazna dla 85% Polakdw.

Polacy najczesciej zgadzali sie ze stwierdzeniami, ze
jabtko kojarzy im sie ze zdrowg przekaska (82%) oraz
owocem dostepnym przez caty rok (80%).

ICANTAR PUBLIC

y L N Kralowy ZWiAZEK GRUP
ProbUCENTOW Owocow | WarRzyw

&¢ &¢ $L $L &(



1. ZAKUPY JABLEK .
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Jak czesto w Pana(i) gospodarstwie domowym kupuje sie jabtka?

W ponad jednej trzeciej gospodarstwach domowych (35%) jabtka sg kupowane raz w tygodniu. 17% Polakéw stwierdzito, ze w
ich domach zakupoéw jabtek dokonuje sie 2-3 razy w tygodniu, a 3% wskazala na codzienny lub prawie codzienny zakup. 21%
respondentéw przyznalo, ze jabtka w ich domach kupuje sie nieregularnie, a 9%, ze w ogdle sie ich nie kupuje.

W gospodarstwach
domowych 55%

14%

Polakow,
kupuje jabtka przynajmniegj

. m Codziennie lub prawie codziennie m 2-3 razy w tygodniu
raz w tygodniu
Raz w tygodniu Raz na dwa tygodnie
Nieregularnie m Nie kupujemy jabtek
= Nie wiem

N=1012
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Kobiety (59%) czesciej niz mezczyzni (49%), przyznawaly, ze w ich domach kupuije sie jabtka przynajmniej raz w tygodniu.
Podobng tendencje mozna zaobserwowac wsrod oséb w wieku 40-49 lat (62%) oraz 50-59 lat (62%). W przypadku
wyksztatcenia, badani z wyksztatceniem srednim najczesciej wskazywali na kupowanie jabtek przynajmniej raz w tygodniu
(60%).

m Codziennie lub prawie codziennie ®2-3 razy w tygodniu ®mRaz w tygodniu ~ Raz na dwa tygodnie  Nieregularnie = Nie kupujemy jabtek ™ Nie wiem

Pte¢ Mezczyzna 13% 26% 10% 2%
Kobieta X2 21% 36% 14% 17%

15-17 24% 41%

18-29 XL 20% 32% 15% 18%

Wiek 30-39 EIB 13% 31% 12% 28% 10% 2%
40-49 KIZ 18% 41% 13% 18%

50-59 [EQ 21% 37% 13% 13%

60+ X% 19% 34% 15% 22%

Podstawowe XD 12% 27% 20% 26%

Wyksztalcanle Zasadnicze ELL 15% 35% 12% 19%
Srednie X0 21% 37% 13% 18%

Wyzsze KD 18% 36% 13% 23%
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Jabtka przynajmniej raz w tygodniu kupujg czesciej mieszkancy miast od 100 do 499 tys. (64%) oraz miast do 19 tys.
(59%), podobnie jak respondenci spozywajacy jabtka 4-5 razy w tygodniu poprzedzajagcym badanie (76%).

m Codziennie lub prawie codziennie ®2-3 razy w tygodniu ®mRaz w tygodniu = Raz na dwa tygodnie = Nieregularnie m Nie kupujemy jabtek ®m Nie wiem

mzj':g::,osm wies [0 15% 34% 13% 22%
zamieszkania \asta do 19 tys. |0 21% 35% 15% 16%
Miasta 20-99 tys. [I%3 34% 14% 27%
Miasta 100-499 tys. 8 26% 36% 11% 16% 6% 2%

Miasta ponad 500 tys. 2% 15% 37% 20% 21% 6%

Codziennie 13% 27% 34% 6% 12% 8%

4-5razy L 33% 38% 11% 7% 4%1%
Czestotliwos¢
_SF:;ZKcia 2-3razy 20 219% 42% 14% 16%
jabte

Raz 7% 33% 19% 33% 6%1%

W ogole LA 15% 11% 31% 32% 5%
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Dlaczego w Pana(i) gospodarstwie domowym nie kupuje sie jabtek?

Niespetna potowa badanych (49%) stwierdzita, ze w ich gospodarstwach domowych nie kupuje sie jabtek, poniewaz
domownicy ich nie spozywaja. Inng przyczyng nie kupowania jablek jest samodzielne ich uprawianie (22%) oraz otrzymywanie
jabtek z innego zrédta niz kupno (12%). 17% respondentéw nie potrafito stwierdzi¢ dlaczego w ich gospodarstwie domowym

nie sg kupowane jabtka.

49%

22%
17%

= -

Trudno powiedzie¢

Nie jemy jabtek Uprawiamy jabtka na swoje potrzeby  Otrzymujemy jabtka z innego zZrodta

N=92
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Gdzie Pan(i) lub inne osoby z Pana(i) gospodarstwa domowego kupuja jabtka?

Jabtka najczesciej kupowane sg w supermarketach/hipermarketach — 53%, targowiskach/bazarkach — 43% oraz w

warzywniakach/osiedlowych sklepach spozywczych — 40%. O wiele rzadziej Polacy nabywajg jabtka na stoiskach — 5% oraz
bezposrednio od sadownika — 3%. Kupowanie jablek w supermarketach jest najbardziej popularne wsréd oséb w wieku 30-39
lat oraz os6b spozywajacych (63%) oraz kupujacych (67%) jabtka codziennie. Targowiska i warzywniaki jako miejsce
nabywania jablek sg bardziej popularne w starszych grupach wiekowych (od 40 do 60+ lat), niz w mtodszych (od 15 do 39 lat).

53%

0
43% 40%

5%
]

Supermarket/ hipermarket/  Targowisko/ bazarek Warzywniak/osiedlowy Stoisko
dyskont sklep spozywczy

N=922

3% 3%
| |
Bezposrednio od Nie wiem
sadownika
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lle jablek kupuje sie jednorazowo w Pana(i) gospodarstwie domowym?

48% badanych przyznato, ze najczesciej jednorazowo do ich gospodarstw domowych kupuje sie okoto 1 kg jabtek. 30%
Polakéw stwierdzito, ze jest to 1-5 kg, a 14% - do 0,5 kg. Jedynie 2% badanych przyznato, ze w ich domach jednorazowo
kupuje sie powyzej 5 kg jabtek. Odsetek respondentéw, ktorzy nie potrafili tego okresli¢ wyniést 6%.

48%

30%

14%

6%
2% ]
|

Okoto 1 kg 1-5 kg Do 0,5 kg Powyzej 5 kg Nie wiem

N=920
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W jakich sytuacjach w Pana(i) gospodarstwie domowym rezygnuje sie z zakupu jabtek
podczas wizyty w sklepie lub innym miejscu zakupu?

Owoce majg widoczne uszkodzenia

Nie odpowiada nam wyglad, zapach,
czyli jakos¢ jabtek

Cena jest za wysoka
Jest promocja na inne owoce

Owoce sg zle wyeksponowane

Zadna z naszych ulubionych odmian
nie jest dostepna

Nie sg dostepne polskie jabtka

Brakuje informaciji z jakiego rodzaju
uprawy pochodzg jabtka

Inne przyczyny

Trudno powiedziec
N=920

B 0%

17%

33%

40%

49%

Prawie potowa Polakow (49%) stwierdzita, ze w ich domach
rezygnuje sie z kupna jabtek z powodu widocznych
uszkodzen. Nieco rzadziej wskazywanymi powodami
rezygnaciji z kupna jest nieodpowiedni wyglad, zapach
owocow (40%) oraz za wysoka cena (33%). Rzadziej na
decyzje o rezygnacji z nabycia jabtek wptywajg promocije
innych owocow (17%), zta ekspozycja (10%), brak
dostepnosci ulubionej odmiany (10%), brak dostepnosci
polskich jabtek (6%) oraz brak informaciji z jakiej uprawy
pochodzg dane owoce (3%). Kobiety oraz mieszkancy
najwiekszych miast deklaruja, ze w ich gospodarstwach
domowych czesciej rezygnuje sie z zakupu, gdy: owoce sg
uszkodzone (odpowiednio 50%, 63%), nie odpowiada
jakos¢ owocu (43%, 60%), jest oraz gdy zadna z
preferowanych odmian nie jest dostepna (12%, 13%).
Ponadto w gospodarstwach domowych reprezentowanych
przez kobiety czesciej porzuca sie decyzje o zakupie, gdy
brakuje ulubionej odmiany (12%), natomiast w przypadku
mezczyzn, gdy cena jest zbyt wysoka (35%).
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Co jest dla Pana(i) osobiscie najwazniejsze przy zakupie jabtek?

Wyglad, zapach — oceniam jakosc¢
jabtek

Cena, promocja

Odmiana

Kraj pochodzenia — staram sie
kupowac polskie

Dostepnos¢ - kupuje to, co jest
dostepne w miejscu, gdzie...

Pochodzenie z ekologicznej
uprawy

Rekomendacja sprzedawcy

Trudno powiedzie¢

Nie kupuje jabtek

N=920

46%

41%

29%

19%

-
B s

| B

B 3%

J 2%

Polacy przy zakupie jabtek najczesciej zwracaja uwage na
ich wyglad i zapach (46%) oraz cene i dostepne promocje
(41%). Rzadziej natomiast Polacy jako najwazniejsze
czynniki wskazywali odmiane jabtek (29%), kraj
pochodzenia (19%) czy dostepnos¢ w miejscu gdzie
najczesciej robig zakupy (13%). Najmniej istotne przy
zakupie jabtek okazato sie pochodzenie z ekologicznej
uprawy (6%) oraz rekomendacja sprzedawcy (5%). Na
wyglad, zapach zwracajg uwage osoby z wyzszym
wyksztatceniem (55%), mieszkancy najwiekszych miast
(64%) oraz osoby w wieku 18-29 lat (57%), cena jest istotna
dla najstarszych badanych (46%) i os6b z podstawowym
wyksztatceniem (56%), natomiast polskie owoce staraja
sie kupowa¢ kobiety (22%), osoby w wieku 60+ (24%) oraz
badani posiadajgcy wyzsze wyksztatcenie (24%).

ICANTAR PUBLIC
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Czy polskie pochodzenie jabtek ma dla Pana(i) znaczenie przy ich zakupie?

Dla 64% Polakéw polskie pochodzenie jabtek ma znaczenia przy ich zakupie. Przeciwnego zdania jest 28% respondentow, a
8% nie potrafito odpowiedzieé na to pytanie. Pochodzenie jabtek ma najwieksze znaczenie dla kobiet (69%), oraz oséb z
wyzszym wyksztatceniem (70%). Réwniez wraz z wiekiem rést odsetek respondentéw, ktérzy potwierdzali waznos¢ polskiego

pochodzenia jabtek przy zakupie.

= Tak
Polskie pochodzenie

jabtek ma znaczenie w - Nie

opinii 64% Polakdw.

= Trudno powiedzieC

N=901
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Jaki rodzaj opakowania jabtek Pan(i) preferuje?

Wiekszos¢ Polakow (70%) preferuje brak opakowania przy zakupie jablek. Papierowg torbe jako najlepsze opakowanie jablek
wybrato 11% badanych, skrzynke 10%, foliowg torbe i siatke plastikowg po 7%, karton 6%, a tacke 3%. 7% respondentéw nie

potrafito okresli¢ jakie opakowanie preferujg. Brak opakowania czesciej preferuja kobiety (72%) oraz osoby codziennie
kupujace jabtka (80%)

70%

11% 10%
0% 7% 7% 6% 7%
T ] ] —_—
Luzem Papierowa torba Skrzynka Foliowa torba Siatka plastikowa Karton Tacka Trudno powiedzie¢

N=920
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W jakiej formie najczesciej spozywa Pan(i) jabtka?

Polacy najczesciej spozywaja jabtka w formie surowej (80%). Znacznie rzadziej jabtka sg spozywane jako skfadnik
ciast/deseréw (18%), jako sktadnik innych potraw (15%), same w formie smazonej/pieczonej (9%), jako skiadnik soku/napoju

(7%) czy w formie przetworéw (6%). W ciastach oraz jako skladnik innych potraw jabtka sg czesciej spozywane przez kobiety
(odpowiednio 22%, 18%).

Jako sktadnik ciast i deserow _ 18%
Jako sktadnik innych potraw np. suréwek _ 15%
Samo, smazone/pieczone - 9%

Jako sktadnik soku/ smoothie lub innego napoju - 7%

W formie innych przetworéw np. dzemu - 6%

Nie jem jabtek [ 6%

Trudno powiedzie¢ I 1%

N=1012

>
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Ktére z wymienionych odmian jablek najczesciej Pana(i) je?

Najwiekszy odsetek Polakéw (31%) nie zwraca uwagi na odmiany jablek. Czesciej takiej odpowiedzi udzielali mezczyzni (40%),
niz kobiety (22%). Ze wzgledu na wiek, najczesciej na odmiane jabtek nie zwracajg uwagi najmtodsi badani w wieku 15-17 |at
(64%), mezczyzni (40%), osoby nie zwracajace uwagi na pochodzenie owocoéw (42%) oraz kupujacy jabtka nieregularnie (45%).
Najczesciej spozywanymi odmianami przez badanych sg Lobo (28%), Szampion (25%) oraz Ligol (20%). Najmniej popularne
okazaly sie takie odmiany jak Golden Delicious (5%), Idared (5%), Red Delicious (3%) oraz Red Jonaprince (2%).

31%
28%
25%
20%
17%
14%
11%
7%
5% 5%
0
B = ==
Lobo Szampion Ligol Jonagold Gala Cortland Gloster Golden Idared Red Delicious Red Zadne z  Nie wiem, nie
Delicious Jonaprince powyzszych, zwracam
jem inne uwagi na
odmiany odmiany

N=953
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Jaki jest Pana(i) ulubiony smak jablek?

Stodko-kwasny smak jabtek jest ulubionym smakiem Polakéw (42%). Na drugim miejscu znalazt sie smak stodki (32%), a na
trzecim kwaskowaty (11%). 13% badanych uwaza, ze smak nie ma dla nich znaczenia, gdyz lubig rézne rodzaje jablek. Stodko-
kwasny smak preferujg kobiety (45%), osoby w wieku 50-59 (50%) oraz 60+ (47%), a takze badani z zawodowym
wyksztatceniem (46%). Stodki cenig sobie nieco czesciej mezczyzni (33%), respondenci w wieku 18-29 (39%) i 30-39 lat (38%)
oraz osoby z wyksztatceniem podstawowym (38%).

42%

32%

13%

11%

2%
|

Stodko-kwasny Stodki Kwaskowaty (winny) Smak nie ma znaczenia, lubie rézne Trudno powiedzie¢ (nieczytane)
rodzaje jabtek

N=953
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Jakiego koloru jabtka je Pan(i) najchetniej?

Nieco ponad potowa Polakéw (51%) najchetniej spozywa czerwone jabtka. Jabtka zielone i z6lte sg najchetniej spozywane
przez odpowiednio 5% i 4% badanych. 39% Polakéw jest zdania, ze kolor jabtek nie ma znaczenia, poniewaz lubig rézne
rodzaje. Czerwony kolor preferujg najmiodsi badani (69%), osoby z zawodowy wyksztatceniem (58%), a takze dokonujacy
zakupow jabtek 2-3 razy w tygodniu (59%). Czterdziestolatkowie (46%) oraz osoby kupujace jabtka raz w tygodniu (43%)
czesciej uwazaja, ze kolor nie ma znaczenia.

® o

51%

39%

5% A%
— ° 19
Czerwone Zielone Zotte Kolor nie ma znaczenia, lubie rézne Trudno powiedzie¢ (nieczytane)

rodzaje jabtek

N=953
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Na ile kazda z nastepujacych cech jabtek jest dla Pana(i) wazna?

Najczesciej wskazywang wazng cechg jabtek byta soczystos¢ (85%). W podobnym stopniu badani zwracajg uwage na
kruchos¢ jabtka (73%) oraz jego twardos¢ (72%). Najmniejszy odsetek badanych wskazywatl miekkos¢ jabtek jako wazna ceche
(68%). Miekkos¢ cenig sobie bardziej starsi badani 50-59 (71%) oraz 60+ (72%), natomiast kruchos¢ jest wazna w przypadku
kobiet (74%) oraz respondentéw z zawodowym wyksztatceniem (75%).

m\W ogdle niewazna  mRaczej niewazna Ani wazna, ani niewazna  ®Raczejwazna  ®Bardzo wazna Wazna
Soczystosé 9% 85%
Kruchos¢ 20% 73%
Twardogé 19% 47% 25% 12%

N=953
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Na ile polskie jabtka kojarzg sie Panu(i) z kazdym z nastepujacych okreslen?

Polskie jabtka najbardziej kojarzg sie ze zdrowa przekaska (82%). 80% badanych zgadza sie z tym, ze polskie jabtka kojarza sie
z owocem dostepnym przez caly rok, wedtug 78% z wygodna i praktyczng przekaska, a wedtug 77% z owocem lokalnym.
Najmniejszy odsetek badanych kojarzy polskie jabtka z bardziej naturalnym owocem niz te pozyskiwane z importu (75%).
Mieszkancy najwiekszych miast, osoby z wyzszym wyksztatceniem oraz czterdziestolatkowie w wiekszosci przypadkéw
najczesciej udzielali odpowiedzi twierdzgcych odnosnie ponizszych skojarzen. Ponadto dziewieciu na dziesieciu
respondentéw zwracajacych uwage na polskie pochodzenie jabtek ocenito polskie jabtka jako kojarzace sie w przypadku

wszystkich skojarzen. o o _ o _ _ Tak
m Zdecydowanie nie  ®Raczej nie Ani tak, aninie  ®Raczejtak ®Zdecydowanie tak

Bardziej naturalne
owoce niz te z 1% 7% 15% 40% 35% 75%
importu

N=1000

Zdrowa przekgska 10% 43% 39% 82%
Owoc dorsotlfp”y caty 10% 38% 42% 80%
Wygog;i’g:t;ycz”a 13% 40% 38% 78%

Owoc lokalny 14% 39% 38% 17%
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Co by Pan(i) kupit(a), jezeli w tej samej cenie bylyby dostepne jabtka, banany i
pomarancze?

Ponad jedna trzecia badanych (35%) w sytuacji wyboru pomiedzy trzema owocami: jabtkami, bananami i pomaranczami w tej
samej cenie, zdecydowatby sie na zakup jablek. 27% Polakoéw w takiej sytuacji wybratoby banany, a 21% pomarancze. Odsetek
respondentéw, ktoérzy nie potrafili odpowiedzie¢ na to pytanie wyniost 14%. Jabtka kupiliby najchetniej starsi badani 60+ (48%)
oraz osoby jedzace jabtka codziennie, w tygodniu poprzedzajacym badanie (48%). Banany kupiliby mezczyzni (29%), osoby w
wieku 18-29 lat (39%), nie spozywajacy jabtek w tygodniu przed badaniem (37%), natomiast pomarancze wolatyby kobiety
(24%), czterdziestolatkowie (28%) oraz osoby z wyzszym wyksztatlceniem (26%).

35%

27%
21%

14%

|

Jabtka Banany Pomarancze Trudno powiedzie¢ Zadne z powyzszych

N=1012
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