Warszawa 16 sierpnia 2023 r.
Konsorcjum w sktadzie:
Stowarzyszenie Rzeznikow i Wedliniarzy Rzeczypospolitej Polskiej — Lider,
Krajowy Zwiazek Grup Producentéow Owocéw I Warzyw - Spéldzielnia Os6b Prawnych — Konsorcjant

Ogtloszenie z dnia 16 sierpnia 2023 o zmianie w zatgczniku nr 1 oraz zataczniku nr 3 do zaproszenia do sktadania ofert na realizacj¢ kampanii

informacyjno-promocyjnej "Taste Europe !” z dnia 27 czerwca 2023 r.
Tekst ktory ulega zmianie:

ZAYACZNIKNR 1

Zmiana 1.

Byto:

5. Narzedzia komunikacji
5.1 Publikacje, foldery prasowe, materialy reklamowe

Zmiana na



5. Narzedzia komunikacji

5.1 Publikacje, pakiety prasowe, materialy reklamowe

Zmiana 2

Bylo

6.1 Stoisko targowe - udziat w najwigkszych targach spozywczych w kazdym kraju (opieramy si¢ gtdéwnie na nast¢pujacych targach
spozywczych - Japonia: FOODEX Japan Food Show, Singapur: SWIATOWE TARGI ZYWNOSCI, FHA Food&Beverage Vietnam: Vietfood &
Beverage - ProPack Food Show) potaczonych z wysokiej jakosci pokazami kulinarnymi, degustacjami i dystrybucja informacji o produktach.

Zmiana na

6.1 Stoisko targowe - udziat w najwigkszych targach spozywczych w kazdym kraju (opieramy si¢ gtdéwnie na nast¢pujacych targach

spozywczych - Japonia: FOODEX Japan Food Show, Singapur: World Food Fair, Vietnam: Vietfood & Beverage - ProPack Food Show)

potaczonych z wysokiej jakosci pokazami kulinarnymi, degustacjami i dystrybucja informacji o produktach.

Zmiana 3

Bylo

PAKIET ROBOCZY 2: PUBLIC RELATIONS

Czas 1-36 miesiecy

trwania:

Zadanie nr Nazwa zadania Opis

T21 konferencje prasowe | Co: Mozliwos¢ reklamowania promowanych produktéw na duza skale.




Kto: W konferencji prasowej wezma udziat dziennikarze kluczowych mediéw, w tym mediéw branzowych. Zaktada sie, ze w kazdej
konferencji prasowej wezmie udziat do 15 oséb. Dla uczestnikédw konferencji przygotowane zostang pakiety informacji prasowych. W
sktad pakietu wchodza: katalog, teczka, ulotka oraz gadzety reklamowe.

Gdzie: Konferencja prasowa odbedzie sie w wysokiej klasy hotelu, w ktérym zostanie wynajeta odpowiednia sala konferencyjna,
wyposazona w nowoczesny sprzet multimedialny z mozliwoscig przeprowadzenia degustacji produktéw.

Kiedy: 1 konferencja rocznie dla kazdego kraju docelowego

Dlaczego: Poniewaz zapewnia nawigzanie bliskich relacji z mediami oraz wsparcie dobrej i wtasciwej komunikacji informacyjne;.
Poniewaz interakcja zwiekszy Swiadomos¢ wybranych produktéw na rynku.

Zmiana na
PAKIET ROBOCZY 2: PUBLIC RELATIONS
Czas 1-36 miesiecy
trwania:
Zadanie nr Nazwa zadania Opis
T21 konferencje prasowe | Co: Mozliwos¢ reklamowania promowanych produktéw na duza skale.
Kto: W konferencji prasowej wezmg udziat dziennikarze kluczowych mediéw, w tym medidw branzowych. Zaktada sie, ze w kazdej
konferencji prasowej wezmie udziat do 15 osdb. Dla uczestnikéw konferencji przygotowane zostang pakiety prasowe. W sktad pakietu
wchodza: katalog, teczka, ulotka oraz gadzety reklamowe.
Gdzie: Konferencja prasowa odbedzie sie w wysokiej klasy hotelu, w ktérym zostanie wynajeta odpowiednia sala konferencyjna,
wyposazona w nowoczesny sprzet multimedialny z mozliwoscig przeprowadzenia degustacji produktow.
Kiedy: 1 konferencja rocznie dla kazdego kraju docelowego
Dlaczego: Poniewaz zapewnia nawigzanie bliskich relacji z mediami oraz wsparcie dobrej i wtasciwej komunikacji informacyjne;.
Poniewaz interakcja zwiekszy Swiadomos¢ wybranych produktéw na rynku.
Zmiana 4
Bylo

PAKIET ROBOCZY 6: IMPREZY




Czas
trwania:

1-36 miesiecy

Zadanie nr

Nazwa zadania

Opis

T6.1

Stoiska na targach

Co: Bedziemy obecni na miedzynarodowych targach w Japonii, Wietnamie i Singapurze. Jest to doskonata okazja, aby przekazac
sektorowi naszg kampanie i cele wyznaczone w zakresie dziatan i komunikacji. Jednoczesnie, mimo ze targi te s doskonatym miejscem,
do zapoznania sie z kampania i korzysciami ptyngcymi z europejskiego miesa i jabtek, pamietac nalezy ze aby to osiggna¢, stoisko
programu musi mie¢ dobrg lokalizacje na targach, gdzie moze przyciggng¢ uwage branzy. Stoiska bedg bardzo atrakcyjne wizualnie, o
powierzchnii 90m2, ktéra zapewni wystarczajacg ilo$¢ miejsca, aby by¢ dobrze widocznym na targach. Jednoczesnie bedziemy mieli
wzmocnienie dynamiki dziatar promocyjnych przez 4 hostessy, 4 ttumaczy oraz ekspertéw z branzy miesnej i owocowej, ktérzy pomoga
wesprzeé przekaz i dystrybucje materiatéw promocyjnych. Poza tym personel organu wykonawczego bedzie nadzorowat i wspierat
zespot, wnoszac solidne i aktualne know-how rynku europejskiego.

Kto: W tym przypadku ustawimy nasz cel na sektor profesjonalistow, takim jak biznes, liderzy opinii, dziennikarze i interesariusze,
ktérzy wezma udziat w targach. Jednak ze wzgledu na to, ze targi sg rowniez otwarte dla publicznosci, bedziemy réwniez kierowaé
reklamy do konsumentéw, do ktorych przede wszystkim skierowana jest ta kampania.

Gdzie: Stoiska zostang zbudowane na targach Foodex Japan w Tokio, VietFood & Beverage w Ho Chi Minh City w Wietnamie, FHA Food
& Beverage i World Food Fair w Singapurze.

Kiedy: w kazdym roku trwania Programu, gdy targi odbywaja sie zgodnie z harmonogramem organizatorow.

Dlaczego: Poniewaz targi artykutdw spozywczych w Japonii, Wietnamie i Singapurze sg gtéwnymi targami w sektorze miesnym i
owocowym ha poziomie miedzynarodowym i jest to $wietna okazja dla tej kampanii. Okazja, aby kampania liczyta sie z obecnosciag
sektora i dotarta do duzej liczby przedstawicieli branzy i interesariuszy w bardzo krétkim czasie. Poniewaz wazne jest, aby obecna byta
fizyczna komunikacja z naszymi grupami docelowymi. Zgodnie ze strategig programu bedziemy w stanie informowac¢ o korzysciach i
zaletach konsumpcji produktéw docelowych oraz zachecaé odwiedzajgcych do przytaczenia sie do Taste Europe!

T6.2

Seminaria, warsztaty
spotkania B2B,
szkolenia

dla
handlowcéw/kucharzy,
dziataniaw

szkotach

Kto: Dziatania skierujemy do biznesowych grup docelowych.

Co: spotkania biznesowe i kontrole w sklepach to najskuteczniejszy sposdb na nawigzanie bliskich relacji z biznesem, handlowcami,
importerami, dystrybutorami i przedstawicielami sklepdw. Podczas spotkan B2B uczestnicy (ok. 80 osdb) bedg mogli skosztowac
menu opartego na miesie i owocach z Europy, przygotowanym wedtug tradycyjnych receptur.

Gdzie: W 3 krajach docelowych w tym w Japonii, Wietnamie i Singapurze w gtéwnych miastach, w ktérych odbywaja sie wystawy
Zywnosci.

Kiedy: Podczas wszystkich trzech lat trwania programu w potaczeniu z wystawami zywnosci.

Dlaczego: Poniewaz spotkania B2B tworzg cenne relacje dwustronne. Poniewaz spotkania daja mozliwos$¢ stworzenia spotecznosci
ludzi biznesu, ktorzy dotgczajg do naszego wyzwania i podzielajg wartosci naszego projektu. Poniewaz utrwalanie dtugotrwatych
znajomosci biznesowych jest sposobem na budowanie zaufania i zwiekszenia sprzedazy w dtuzszej perspektywie.




Szacowany
budzet

6.1 Koszt uczestnictwa w targach:

Foodex Japan (stoisko wystawiennicze 90 m2 -
m.in., wynajem powierzchni wystawienniczej,
optaty targowe, indywidualna zabudowa stoiska
124000 €,

- Organizacja i obstuga stoiska, koszty pobytu
uczestnikow (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 osdb), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw
na stoisku (wynagrodzenie, wizerunek) (2
osoby), produkty na stoisko, raport online i
dokumentacja fotograficzna — 57760 €),

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (2500 rekordow) do wysytania
zaproszen, projekt zaproszen, podwdjna
wysytka na rynek japonski) — 7920 €

RAZEM Foodex Japonia 189680 €

VietFood & Beverage, Wietnam (stoisko
wystawiennicze 90 m2 - wynajem powierzchni
wystawienniczej, optaty targowe, indywidualna
zabudowa stoiska 92400 €,

- Organizacja i obstuga stoiska, koszty pobytu
uczestnikow (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 oséb), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw
na stoisku (wynagrodzenie, wizerunek) (2
osoby), produkty na stoisko, relacja online i
dokumentacja fotograficzna - 53000 €

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (2 500 rekordéw) do wysytania
zaproszen, projekt zaproszen, podwadjny
mailing na rynek wietnamski) — 6000 €;

6.1 Koszt uczestnictwa w targach:

Foodex Japan (stoisko wystawiennicze 90 m2,
wynajem powierzchni wystawienniczej, optaty
targowe, indywidualna zabudowa stoiska 130650 €,
- Organizacja i obstuga stoiska, koszty pobytu
uczestnikdw (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 oséb), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw na
stoisku (wynagrodzenie, wizerunek) (2 osoby),
produkty na stoisko, raport online i dokumentacja
fotograficzna — 57760 €,

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (2500 rekordow) do wysytania
zaproszen, projekt zaproszen, podwdjna

wysytka na rynek japonski) — 7920 €

RAZEM Foodex Japonia 196330 €

VietFood & Beverage, Wietnam (stoisko
wystawiennicze 90 m2 - wynajem powierzchni
wystawienniczej, optaty targowe, indywidualna
zabudowa stoiska 100500 €,

- Organizacja i obstuga stoiska, koszty pobytu
uczestnikdw (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 oséb), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw na
stoisku (wynagrodzenie, wizerunek) (2 osoby),
produkty na stoisko, relacja online i
dokumentacja fotograficzna - 53000 €

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (2 500 rekordéw) do wysytania
zaproszen, projekt zaproszen, podwdjny

mailing na rynek wietnamski) — 6000 €;

RAZEM VietFood & Beverage - 159500 €

6.1 Koszt uczestnictwa w targach:

Foodex Japan (stoisko wystawiennicze 90 m2,
wynajem powierzchni wystawienniczej, optaty
targowe, indywidualna zabudowa stoiska 137320 €,
- Organizacja i obstuga stoiska, koszty pobytu
uczestnikow (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 osdb), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw na
stoisku (wynagrodzenie, wizerunek) (2 osoby),
produkty na stoisko, raport online i dokumentacja
fotograficzna — 57760 €,

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (2500 rekordow) do wysytania
zaproszen, projekt zaproszen, podwdjna

wysytka na rynek japonski) — 7920 €

RAZEM Foodex Japonia 203000 €

VietFood & Beverage, Wietnam (stoisko
wystawiennicze 90 m2 - wynajem powierzchni
wystawienniczej, optaty targowe, indywidualna
zabudowa stoiska 109500 €,

- Organizacja i obstuga stoiska, koszty pobytu
uczestnikow (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 osdb), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw na
stoisku (wynagrodzenie, wizerunek) (2 osoby),
produkty na stoisko, relacja online i
dokumentacja fotograficzna - 53000 €

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (2 500 rekordéw) do wysytania
zaproszen, projekt zaproszen, podwdjny

mailing na rynek wietnamski) — 6000 €;

RAZEM VietFood & Beverage - 168500 €




RAZEM VietFood & Beverage - 151400 €
WORLD FOOD FAIR, Singapur (stoisko
wystawiennicze 90 mkw. - wynajem powierzchni
wystawienniczej, optaty targowe, indywidualna
zabudowa stoiska 124700 €,

- Organizacja i obstuga stoiska koszty pobytu
uczestnikow (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 osdb), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw
na stoisku (wynagrodzenie, wizerunek) (2
osoby), produkty na stoisko, raport online i
dokumentacja fotograficzna - 62960 €

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (3 000 rekordéw) do wysytania
zaproszenia, projekt zaproszen, podwadjny
mailing na rynek singapurski) — 7200 €

RAZEM WORLD FOOD FAIR - 194860 €

6.2 Koszt przygotowania i realizacji spotkan B2B
Japonia - 52040 € x 1 spotkanie B2B (koszty
zaproszenia przedstawicieli grup docelowych
(koszty przygotowania, wysytki i dziatan
uzupetniajacych), wynajem sali i kuchni,
ttumacze dla 4 osdb, zakup i wysytka zywnosci,
relacja online i dokumentacja foto/wideo,
organizacja kontroli sklepu, koszty pobytu
(zakwaterowanie, transfery, wyzywienie) i
przeloty dla ekspertow i kucharzy) (4 osdéb),
obstuge kucharska do przygotowania,
prezentacji i degustacji potraw (wynagrodzenie,
wizerunek)

Wietnam - 43500 € x 1 spotkanie B2B

(Koszty zaproszen dla przedstawicieli grup
docelowych (przygotowanie, wysyitka i

WORLD FOOD FAIR, Singapur (stoisko
wystawiennicze 90 mkw. - wynajem powierzchni
wystawienniczej, optaty targowe, indywidualna
zabudowa stoiska 137318 €,

- Organizacja i obstuga stoiska koszty pobytu
uczestnikdw (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 oséb), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw na
stoisku (wynagrodzenie, wizerunek) (2 osoby),
produkty na stoisko, raport online i
dokumentacja fotograficzna - 62960 €

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (3 000 rekordéw) do wysytania
zaproszenia, projekt zaproszen, podwaojny
mailing na rynek singapurski) — 7200 €

RAZEM WORLD FOOD FAIR - 207478 €

6.2 Koszt przygotowania i realizacji spotkan B2B
Japonia - 52040 € x 1 spotkanie B2B (koszty
zaproszenia przedstawicieli grup docelowych (koszty
przygotowania, wysytki i dziata uzupetniajacych),
wynajem sali i kuchni, ttumacze dla 4 oséb, zakup i
wysytka zywnosci,

relacja online i dokumentacja foto/wideo,
organizacja kontroli sklepu, koszty pobytu
(zakwaterowanie, transfery, wyzywienie) i przeloty
dla ekspertow i kucharzy) (4 oséb), obstuge
kucharska do przygotowania,

prezentacji i degustacji potraw (wynagrodzenie,
wizerunek)

Wietnam - 43500 € x 1 spotkanie B2B

(Koszty zaproszen dla przedstawicieli grup
docelowych (przygotowanie, wysytka i

WORLD FOOD FAIR, Singapur (stoisko
wystawiennicze 90 mkw. - wynajem powierzchni
wystawienniczej, optaty targowe, indywidualna
zabudowa stoiska 136400 €,

- Organizacja i obstuga stoiska koszty pobytu
uczestnikow (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 osdb), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw na
stoisku (wynagrodzenie, wizerunek) (2 osoby),
produkty na stoisko, raport online i
dokumentacja fotograficzna - 62960 €

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (3 000 rekordéw) do wysytania
zaproszenia, projekt zaproszen, podwodjny
mailing na rynek singapurski) — 7200 €

RAZEM WORLD FOOD FAIR - 206560 €

6.2 Koszt przygotowania i realizacji spotkan B2B
Japonia - 52040 € x 1 spotkanie B2B (koszty
zaproszenia przedstawicieli grup docelowych
(koszty przygotowania, wysytki i dziatan
uzupetniajacych), wynajem sali i kuchni, ttumacze
dla 4 oséb, zakup i wysytka zywnosci,

relacja online i dokumentacja foto/wideo,
organizacja kontroli sklepu, koszty pobytu
(zakwaterowanie, transfery, wyzywienie) i przeloty
dla ekspertow i kucharzy) (4 oséb), obstuge
kucharska do przygotowania,

prezentacji i degustacji potraw (wynagrodzenie,
wizerunek)

Wietnam - 43500 € x 1 spotkanie B2B

(Koszty zaproszen dla przedstawicieli grup
docelowych (przygotowanie, wysytka i




dziatania uzupetniajace), wynajem sali i kuchni,
ttumacze dla 4 oséb, zakup i wysytka zywnosci,
raport online i dokumentacja foto-wideo,
organizacja kontroli w sklepie, koszty
zakwaterowania (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie) oraz loty dla ekspertéw i kucharzy)
(4 osoby), obstuga kucharska do przygotowania,
prezentacji i degustacji potraw (wynagrodzenie,
wizerunek)

Singapur - 47440 € x 1 spotkanie B2B

(Koszty zaproszen dla przedstawicieli grup
docelowych (przygotowanie, wysytka i

Dziatania uzupetniajace), wynajem sali i kuchni,
ttumacze dla 4 osdb, zakup i wysytka zywnosci,
raport online i dokumentacja foto-wideo,
organizacja kontroli w sklepie, koszty
zakwaterowania (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie) oraz loty dla ekspertéw i kucharzy),
(4 osoby), obstuga kucharska do przygotowania,
prezentacji i degustacji potraw (wynagrodzenie,
wizerunek)

dziatania uzupetniajace), wynajem sali i kuchni,
ttumacze dla 4 oséb, zakup i wysytka zywnosci,
raport online i dokumentacja foto-wideo,
organizacja kontroli w sklepie, koszty
zakwaterowania (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie) oraz loty dla ekspertéw i kucharzy)
(4 osoby), obstuga kucharska do przygotowania,
prezentacji i degustacji potraw (wynagrodzenie,
wizerunek)

Singapur - 47440 € x 1 spotkanie B2B

(Koszty zaproszen dla przedstawicieli grup
docelowych (przygotowanie, wysytka i

Dziatania uzupetniajace), wynajem sali i kuchni,
ttumacze dla 4 oséb, zakup i wysytka zywnosci,
raport online i dokumentacja foto-wideo,
organizacja kontroli w sklepie, koszty
zakwaterowania (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie) oraz loty dla ekspertow i kucharzy), (4
osoby), obstuga kucharska do przygotowania,
prezentacji i degustacji potraw (wynagrodzenie,
wizerunek)

dziatania uzupetniajgce), wynajem sali i kuchni,
ttumacze dla 4 oséb, zakup i wysytka zywnosci,
raport online i dokumentacja foto-wideo,
organizacja kontroli w sklepie, koszty
zakwaterowania (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie) oraz loty dla ekspertéw i kucharzy)
(4 osoby), obstuga kucharska do przygotowania,
prezentacji i degustacji potraw (wynagrodzenie,
wizerunek)

Singapur - 47440 € x 1 spotkanie B2B

(Koszty zaproszen dla przedstawicieli grup
docelowych (przygotowanie, wysytka i
Dziatania uzupetniajace), wynajem sali i kuchni,
ttumacze dla 4 oséb, zakup i wysytka zywnosci,
raport online i dokumentacja foto-wideo,
organizacja kontroli w sklepie, koszty
zakwaterowania (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie) oraz loty dla ekspertow i kucharzy), (4
osoby), obstuga kucharska do przygotowania,
prezentacji i degustacji potraw (wynagrodzenie,
wizerunek)

Zmiana na

PAKIET ROBOCZY 6: IMPREZY

Czas 1-36 miesiecy
trwania:
Zadanie nr Nazwa zadania Opis




T6.1

Stoiska na targach

Co: Bedziemy obecni na miedzynarodowych targach w Japonii, Wietnamie i Singapurze. Jest to doskonata okazja, aby przekazaé
sektorowi naszg kampanie i cele wyznaczone w zakresie dziatar i komunikacji. Jednoczesnie, mimo ze targi te sg doskonatym miejscem,
do zapoznania sie z kampania i korzysciami ptyngcymi z europejskiego miesa i jabtek, pamigtac nalezy ze aby to osiggnaé, stoisko
programu musi mie¢ dobrg lokalizacje na targach, gdzie moze przyciggna¢ uwage branzy. Stoiska beda bardzo atrakcyjne wizualnie, o
powierzchnii 90m2, ktéra zapewni wystarczajgcg ilos¢ miejsca, aby by¢ dobrze widocznym na targach. Jednoczesnie bedziemy mieli
wzmochienie dynamiki dziatan promocyjnych przez 4 hostessy, 4 ttumaczy oraz ekspertéw z branzy miesnej i owocowej, ktérzy pomoga
wesprzec przekaz i dystrybucje materiatéw promocyjnych. Poza tym personel organu wykonawczego bedzie nadzorowat i wspierat
zespot, wnoszac solidne i aktualne know-how rynku europejskiego.

Kto: W tym przypadku ustawimy nasz cel na sektor profesjonalistow, takim jak biznes, liderzy opinii, dziennikarze i interesariusze,
ktérzy wezma udziat w targach. Jednak ze wzgledu na to, ze targi sg rowniez otwarte dla publicznosci, bedziemy réwniez kierowac
reklamy do konsumentéw, do ktérych przede wszystkim skierowana jest ta kampania.

Gdzie: Stoiska zostang zbudowane na targach Foodex Japan w Tokio, VietFood & Beverage w Ho Chi Minh City w Wietnamie i World
Food Fair w Singapurze.

Kiedy: w kazdym roku trwania Programu, gdy targi odbywajg sie zgodnie z harmonogramem organizatorow.

Dlaczego: Poniewaz targi artykutéw spozywczych w Japonii, Wietnamie i Singapurze sg gtéwnymi targami w sektorze miesnym i
owocowym na poziomie miedzynarodowym i jest to swietna okazja dla tej kampanii. Okazja, aby kampania liczyta sie z obecnoscig
sektora i dotarta do duzej liczby przedstawicieli branzy i interesariuszy w bardzo krétkim czasie. Poniewaz wazne jest, aby obecna byta
fizyczna komunikacja z naszymi grupami docelowymi. Zgodnie ze strategig programu bedziemy w stanie informowac¢ o korzysciach i
zaletach konsumpcji produktéw docelowych oraz zachecaé odwiedzajacych do przytaczenia sie do Taste Europe!

T6.2 Seminaria, warsztaty Kto: Dziatania skierujemy do biznesowych grup docelowych.
spotkania B2B, Co: spotkania biznesowe i store check to najskuteczniejszy sposéb na nawigzanie bliskich relacji z biznesem, handlowcami,
szkolenia importerami, dystrybutorami i przedstawicielami sklepéw. Podczas spotkan B2B uczestnicy (ok. 80 oséb) bedg mogli skosztowac
dla menu opartego na miesie i owocach z Europy, przygotowanym wedtug tradycyjnych receptur.
handlowcéw/kucharzy, | Gdzie: W 3 krajach docelowych w tym w Japonii, Wietnamie i Singapurze w gtéwnych miastach, w ktérych odbywajg sie wystawy
dziatania w Zywnosci.
szkotach Kiedy: Podczas wszystkich trzech lat trwania programu w potgczeniu z wystawami zywnosci.
Dlaczego: Poniewaz spotkania B2B tworzg cenne relacje dwustronne. Poniewaz spotkania dajg mozliwos¢ stworzenia spotecznosci
ludzi biznesu, ktorzy dotfaczajg do naszego wyzwania i podzielajg wartosci naszego projektu. Poniewaz utrwalanie dtugotrwatych
znajomosci biznesowych jest sposobem na budowanie zaufania i zwiekszenia sprzedazy w dtuzszej perspektywie.
Szacowany 6.1 Koszt uczestnictwa w targach: 6.1 Koszt uczestnictwa w targach: 6.1 Koszt uczestnictwa w targach:
budzet Foodex Japan (stoisko wystawiennicze 90 m2 - Foodex Japan (stoisko wystawiennicze 90 m2, Foodex Japan (stoisko wystawiennicze 90 m2,
m.in., wynajem powierzchni wystawienniczej, wynajem powierzchni wystawienniczej, optaty wynajem powierzchni wystawienniczej, optaty
targowe, indywidualna zabudowa stoiska 130650 €, | targowe, indywidualna zabudowa stoiska 137320 €,




optaty targowe, indywidualna zabudowa stoiska
124000 €,

- Organizacja i obstuga stoiska, koszty pobytu
uczestnikdéw (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 osdb), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw
na stoisku (wynagrodzenie, ubiér) (2 osoby),
produkty na stoisko, raport online i
dokumentacja fotograficzna — 57760 €),

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (2500 rekordéw) do wysytania
zaproszen, projekt zaproszen, podwdjna
wysytka na rynek japonski) — 7920 €

RAZEM Foodex Japonia 189680 €

VietFood & Beverage, Wietnam (stoisko
wystawiennicze 90 m2 - wynajem powierzchni
wystawienniczej, optaty targowe, indywidualna
zabudowa stoiska 92400 €,

- Organizacja i obstuga stoiska, koszty pobytu
uczestnikdéw (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 osob), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw
na stoisku (wynagrodzenie, ubiér) (2 osoby),
produkty na stoisko, relacja online i
dokumentacja fotograficzna - 53000 €

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (2 500 rekordéw) do wysytania
zaproszen, projekt zaproszen, podwdjny
mailing na rynek wietnamski) — 6000 €;

RAZEM VietFood & Beverage - 151400 €
WORLD FOOD FAIR, Singapur (stoisko
wystawiennicze 90 mkw. - wynajem powierzchni

- Organizacja i obstuga stoiska, koszty pobytu
uczestnikdéw (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 osob), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw na
stoisku (wynagrodzenie, ubior) (2 osoby), produkty
na stoisko, raport online i dokumentacja
fotograficzna — 57760 €,

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (2500 rekordéw) do wysytania
zaproszen, projekt zaproszen, podwdjna

wysytka na rynek japonski) — 7920 €

RAZEM Foodex Japonia 196330 €

VietFood & Beverage, Wietnam (stoisko
wystawiennicze 90 m2 - wynajem powierzchni
wystawienniczej, optaty targowe, indywidualna
zabudowa stoiska 100500 €,

- Organizacja i obstuga stoiska, koszty pobytu
uczestnikdw (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 osob), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw na
stoisku (wynagrodzenie, ubior) (2 osoby), produkty
na stoisko, relacja online i

dokumentacja fotograficzna - 53000 €

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (2 500 rekordéw) do wysytania
zaproszen, projekt zaproszen, podwdjny

mailing na rynek wietnamski) — 6000 €;

RAZEM VietFood & Beverage - 159500 €

WORLD FOOD FAIR, Singapur (stoisko
wystawiennicze 90 mkw. - wynajem powierzchni
wystawienniczej, optaty targowe, indywidualna
zabudowa stoiska 137318 €,

- Organizacja i obstuga stoiska, koszty pobytu
uczestnikdéw (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 osob), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw na
stoisku (wynagrodzenie, ubior) (2 osoby), produkty
na stoisko, raport online i dokumentacja
fotograficzna — 57760 €,

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (2500 rekordéw) do wysytania
zaproszen, projekt zaproszen, podwdjna

wysytka na rynek japoriski) — 7920 €

RAZEM Foodex Japonia 203000 €

VietFood & Beverage, Wietnam (stoisko
wystawiennicze 90 m2 - wynajem powierzchni
wystawienniczej, optaty targowe, indywidualna
zabudowa stoiska 109500 €,

- Organizacja i obstuga stoiska, koszty pobytu
uczestnikéw (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 0sob), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw na
stoisku (wynagrodzenie, ubior) (2 osoby), produkty
na stoisko, relacja online i

dokumentacja fotograficzna - 53000 €

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (2 500 rekordéw) do wysytania
zaproszen, projekt zaproszen, podwdjny

mailing na rynek wietnamski) — 6000 €;

RAZEM VietFood & Beverage - 168500 €

WORLD FOOD FAIR, Singapur (stoisko
wystawiennicze 90 mkw. - wynajem powierzchni
wystawienniczej, optaty targowe, indywidualna
zabudowa stoiska 136400 €,




wystawienniczej, optaty targowe, indywidualna
zabudowa stoiska 124700 €,

- Organizacja i obstuga stoiska koszty pobytu
uczestnikdéw (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 osdb), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw
na stoisku (wynagrodzenie, ubiér) (2 osoby),
produkty na stoisko, raport online i
dokumentacja fotograficzna - 62960 €

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (3 000 rekordéw) do wysytania
zaproszenia, projekt zaproszen, podwdjny
mailing na rynek singapurski) — 7200 €

RAZEM WORLD FOOD FAIR - 194860 €

6.2 Koszt przygotowania i realizacji spotkan B2B
Japonia - 52040 € x 1 spotkanie B2B (koszty
zaproszenia przedstawicieli grup docelowych
(koszty przygotowania, wysytki i dziatan
uzupetniajacych), wynajem sali i kuchni,
ttumacze 4 osoby, zakup i wysytka zywnosci,
relacja online i dokumentacja foto/wideo, store
check, koszty pobytu (zakwaterowanie,
transfery, wyzywienie) i przeloty dla ekspertow i
kucharzy) (4 osdb), obstuge kucharskag do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw
(wynagrodzenie, ubidr)

Wietnam - 43500 € x 1 spotkanie B2B

(Koszty zaproszen dla przedstawicieli grup
docelowych (przygotowanie, wysytka i
dziatania uzupetniajgce), wynajem sali i kuchni,
ttumacze 4 osoby, zakup i wysytka zywnosci,
raport online i dokumentacja foto-wideo, store
check, koszty pobytu (zakwaterowanie,

- Organizacja i obstuga stoiska koszty pobytu
uczestnikdéw (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 osob), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw na
stoisku (wynagrodzenie, ubior) (2 osoby), produkty
na stoisko, raport onlinei dokumentacja
fotograficzna - 62960 €

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (3 000 rekordéw) do wysytania
zaproszenia, projekt zaproszen, podwdjny

mailing na rynek singapurski) — 7200 €

RAZEM WORLD FOOD FAIR - 207478 €

6.2 Koszt przygotowania i realizacji spotkan B2B
Japonia - 52040 € x 1 spotkanie B2B (koszty
zaproszenia przedstawicieli grup docelowych (koszty
przygotowania, wysytki i dziatann uzupetniajacych),
wynajem sali i kuchni, ttumacze 4 osoby, zakup i
wysytka zywnosci,relacja online i dokumentacja
foto/wideo, store check, koszty pobytu
(zakwaterowanie, transfery, wyzywienie) i przeloty
dla ekspertow i kucharzy) (4 oséb), obstuge
kucharska do przygotowania, prezentacji i degustacji
potraw (wynagrodzenie, ubior)

Wietnam - 43500 € x 1 spotkanie B2B

(Koszty zaproszen dla przedstawicieli grup
docelowych (przygotowanie, wysytka i

dziatania uzupetniajgce), wynajem sali i kuchni,
ttumacze 4 osoby, zakup i wysytka zywnosci, raport
online i dokumentacja foto-wideo, store check,
koszty pobytu (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie) oraz loty dla ekspertéw i kucharzy)

(4 osoby), obstuga kucharska do przygotowania,
prezentacji i degustacji potraw (wynagrodzenie,

- Organizacja i obstuga stoiska koszty pobytu
uczestnikdéw (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie), przelot (6 0sob), ttumacz (4 osoby),
hostessa/kelner (4 osoby), kucharz do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw na
stoisku (wynagrodzenie, ubior) (2 osoby), produkty
na stoisko, raport online i dokumentacja
fotograficzna - 62960 €

- Marketing bezposredni (zakup specjalistycznej
bazy danych (3 000 rekordéw) do wysytania
zaproszenia, projekt zaproszen, podwdjny

mailing na rynek singapurski) — 7200 €

RAZEM WORLD FOOD FAIR - 206560 €

6.2 Koszt przygotowania i realizacji spotkan B2B
Japonia - 52040 € x 1 spotkanie B2B (koszty
zaproszenia przedstawicieli grup docelowych
(koszty przygotowania, wysytki i dziatan
uzupetniajacych), wynajem sali i kuchni, ttumacze 4
osoby, zakup i wysytka zywnosci, relacja online i
dokumentacja foto/wideo, store check, koszty
pobytu (zakwaterowanie, transfery, wyzywienie) i
przeloty dla ekspertéw i kucharzy) (4 osdb), obstuge
kucharska do przygotowania, prezentacji i
degustacji potraw (wynagrodzenie, ubior)
Wietnam - 43500 € x 1 spotkanie B2B

(Koszty zaproszen dla przedstawicieli grup
docelowych (przygotowanie, wysytka i

dziatania uzupetniajace), wynajem sali i kuchni,
ttumacze 4 osoby, zakup i wysytka zywnosci, raport
online i dokumentacja foto-wideo, store check,
koszty pobytu (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie) oraz loty dla ekspertéw i kucharzy)

(4 osoby), obstuga kucharska do przygotowania,
prezentacji i degustacji potraw (wynagrodzenie,




transfery, wyzywienie) oraz loty dla ekspertéw i
kucharzy) (4 osoby), obstuga kucharska do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw
(wynagrodzenie, ubidr)

Singapur - 47440 € x 1 spotkanie B2B

(Koszty zaproszen dla przedstawicieli grup
docelowych (przygotowanie, wysyitka i
Dziatania uzupetniajace), wynajem sali i kuchni,
ttumacze 4 osoby, zakup i wysytka zywnosci,
raport online i dokumentacja foto-wideo, store
check, koszty pobytu (zakwaterowanie,
transfery, wyzywienie) oraz loty dla ekspertow i
kucharzy), (4 osoby), obstuga kucharska do
przygotowania, prezentacji i degustacji potraw
(wynagrodzenie, ubior)

ubidr)

Singapur - 47440 € x 1 spotkanie B2B

(Koszty zaproszen dla przedstawicieli grup
docelowych (przygotowanie, wysytka i

Dziatania uzupetniajgce), wynajem sali i kuchni,
ttumacze 4 osoby, zakup i wysytka zywnosci, raport
online i dokumentacja foto-wideo, store check
koszty pobytu (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie) oraz loty dla ekspertow i kucharzy), (4
osoby), obstuga kucharska do przygotowania,
prezentacji i degustacji potraw (wynagrodzenie,
ubidr)

ubidr)

Singapur - 47440 € x 1 spotkanie B2B

(Koszty zaproszen dla przedstawicieli grup
docelowych (przygotowanie, wysytka i

Dziatania uzupetniajgce), wynajem sali i kuchni,
ttumacze 4 osoby, zakup i wysytka zywnosci, raport
online i dokumentacja foto-wideo, store check,
koszty pobytu (zakwaterowanie, transfery,
wyzywienie) oraz loty dla ekspertéw i kucharzy), (4
osoby), obstuga kucharska do przygotowania,
prezentacji i degustacji potraw (wynagrodzenie,
ubidr)

ZALACZNIK NR 3

Bylo

1.2.3 Wszystkie wizualne materiaty informacyjne i promocyjne musza by¢ opatrzone napisem

» Enjoy, it’s from Europe!” (ttum. Smacznego, to z Europy”), ktory musi by¢:

Napisany w jezyku angielskim z mozliwos$cig przettumaczenia tekstu w przypisie;

Umieszczony pionowo;

Kolorowy (pomaranczowy = 8-M74-Y90-KO0) lub czarno-bialy (kolor pomaranczowy zastgpiony czarnym K100, a kolor niebieski

zastapiony szarym K60)

Szczegotowe instrukcje w zakresie zastosowania napisu ,,Enjoy, it’s from Europe” dostgpne sa pod nastepujacym linkiem:
https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-onthe- use-of-the-signature- enjoy-it-s-from-europe
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Zmiana na

1.2.3 Wszystkie wizualne materiaty informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone napisem
» Enjoy, it’s from Europe!” (ttum. Smacznego, to z Europy”), ktory musi by¢:

a Napisany w jezyku angielskim z mozliwoscig przetlumaczenia tekstu w przypisie;

b Umieszczony pionowo;

c Kolorowy (pomaranczowy = 8-M74-Y90-K0) lub czarno-biaty (kolor pomaranczowy zastapiony czarnym K100, a kolor niebieski
zastgpiony szarym K60)

d Szczegbdlowe instrukcje w zakresie zastosowania napisu ,,Enjoy, it’s from Europe” dostepne sg pod nast¢pujacym linkiem:
https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-onthe- use-of-the-signature- enjoy-it-s-from-europe

POZOSTALE ZAPISY SPECYFIKACII ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA POZOSTAJA BEZ ZMIAN
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